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Anderungen:

Datum

Kirzel

Anderungen

02.02.2024

gs

Google Indexierung bei Keywords, Ergdnzungen beim
Anforderungen Titel, Erganzung Kapitel Gastgeber,
Anpassung Anforderungen bei Fototitel, Info fir die Zuordnung
der Bilder in die Experiance.

14.03.2024

gs

Erganzung Dubletten-Thematik (Kapitel 1.8), Ergénzung
Buchungslink bei den Gastgebern, Integration neuer
Guidelines

26.07.2024

gs

Neu werden Anderungen gelb markiert, neu bei denTitel alle
drei Sprachen Ubersetzen (da ansonsten Error auf luzern.com
in den Fremdsprachen), neu gibt es eine Mindestanzahl an
Zeichen bei der Beschreibung, neu sind auch die Anreise
Informationen zu pflegen, die Merkmale beim Thema Gastro
sind neu auch ein Pflichtfeld, die Preisangaben und
Offnungszeiten bei den bei den Gastgeber sind neu Pflicht, die
Preisangaben bei den Angeboten sind neu Pflicht, es wurden
zusatzliche Informationen zu den Swisstaiable Labels

hinzugefiigt (ST-Net) mehr Infos auf Seite 62.

Legende

Ist zwingend einzugeben geméss Content Guidelines (Pflicht)
Ist optional, jedoch fur eine gute Datenqualitat sinnvoll

Ist freiwillig (wenn vorhanden)




1 Allgemeine Informationen

1.1 Der Content Hub
Der Content Hub ist ein Datenpool in welchem touristischen Daten gesammelt und
abgespeichert werden kénnen. Folglich ergeben sich Vorteile, wie:

o Pflege der Daten direkt vom Leistungstrager (noch nicht verfiigbar)
e Einmaliges Anpassen der Daten
o Grosseres Einsatzgebiet der Daten und somit mehr Reichweite

1.2 Ziele des Content Hub

Ein Hauptziel ist es moglichst viele Daten im Datenpool zu sammeln. Sind Informationen zu
einem Feld im Content Hub vorhanden, sind diese auch auszufillen. Von dieser Regel
vorlaufig ausgeschlossen sind haufig andernde Daten, wie Offnungszeiten von Restaurants.

Das langfristige Ziel des Content Hubs ist die Vereinfachung des Datenmanagements durch
ein auf die Leistungstrager runtergebrochenes Content Management. Das heisst die
Restaurants, Museen usw... passen ihre Daten in Zukunft selbst im Content Hub an.

1.3 Qualitatsanforderungen

Um das angestrebte Ziel des Content Hubs zu erreichen, ist eine hohe Datenqualitéat von
entscheidender Bedeutung. Nur Daten von hoher Qualitat kdnnen sowohl fur Besucher als
auch die Leistungstrager von Nutzen sein. Aus diesem Grund ist es wichtig, die Daten
sauber und strukturiert zu erfassen und im Anschluss zu pflegen.

1.4 Sprache

Die Datensatze sind immer mindestens in Deutsch einzutragen. Englisch und Franzdsisch
sind optional und tragen zu einer guten Datengrundlage bei. Die zusatzlichen Sprachen
konnen direkt im System mit DeepL oder einer externen Ubersetzungsagentur Uibersetzt
werden. Zu beachten ist, dass auf der Luzern.com Webseite nur dreisprachige Inhalte
abgebildet werden.

Der Schreibstil der Inhalte muss neutral sein und eine sachliche Darstellung der
Informationen widerspiegeln. Eine werbende und beschonigte Sprache ist im Content Hub
nicht erlaubt.

1.5 Content Management

Content Management Das Content Management ist in
mehrere Ebenen aufgeteilt (siehe

Guideline rgomne fogun Abbildung). Dieses Dokument
Content Management stellt die mittlere resp. unterste

Ebene dar und soll im Detail
aufzeigen, wie ein Eintrag im

Defiiten Eriassung DestinationOne je Dateityp
auszusehen hat. Im Weiteren wird
aufgezeigt, welche Felder, wo

Erfassung im «Mastersystem» A"'Eit“gg] 5@2:;1 far alle gepfle gt werden miissen.



1.6 Allgemeine Definitionen

1.6.1 POI

Ein POl ist ein spezifischer Ort, der aufgrund seiner besonderen Bedeutung, Attraktivitat
oder Relevanz hervorsticht. POls sind Orte, die flir Touristen, Reisende oder auch lokale
Bewohner interessant sind, wie beispielsweise historische Denkmaéler, Sehenswiirdigkeiten,
Naturattraktionen oder kulturelle Einrichtungen.

Folgende Eintrage sind beispielsweise als POls zu verstehen:

e Museen und Schildsser

e Sehenswirdigkeiten

e Feuerstellen

e Hallenbader und Strandbader

e Parke
e Clubs
e Theater
e Kirchen

e Seen und Bergseen
¢ Wellness und Spa
e Berge

1.6.2 Gastronomie
Eine Gastronomie kann beispielsweise ein Restaurant, ein Café, eine Bar, ein Bistro oder ein
Hotelrestaurant sein. Der Begriff umfasst alle Aspekte des kulinarischen Angebots.

Folgende Eintrage sind beispielsweise als Gastronomien zu verstehen:

e Restaurants

e Bars

e Cafés

e Hotelrestaurants
e Hotelbars

o Bergrestaurants

1.6.3 Angebot

Ein Angebot umfasst eine Vielzahl von Mdglichkeiten, darunter touristische Aktivitéaten,
Fuhrungen, Ausflige und vieles mehr. Es stellt das zur Verfigung, was Reisende und
Kunden nutzen kénnen, um ihre Bedurfnisse zu erftllen oder ihre Erfahrungen zu
bereichern. Wesentlich dabei ist, dass ein Angebot buchbar ist. Ein konkretes Beispiel
hierfur ist das "Swiss Chocolate Adventure" im Verkehrshaus. Zu beachten ist, dass das
Verkehrshaus als Museum als eigenstandiger Point of Interest (POI) eingetragen werden
sollte und die Angebote im Verkehrshaus als Angebot zu verstehen sind.

1.6.4 Gastgeber

Unter Gastgebern werden alle Arten von Unterkinften verstanden, in denen Ubernachtungen
stattfinden. Das umfasst traditionelle Optionen wie Hotels oder Ferienwohnungen sowie
Campingplatze oder das Schlafen im Stroh. Open Booking zieht Gastgeber an, was
bedeutet, dass Eintrage nicht manuell eingegeben werden muissen, sofern diese auf den
Partnern von Open Booking gelistet sind.



1.7 Ablauf der Datenerfassung

Vor jeder Erfassung muss sich die erfassende Person im Klaren sein, in welchem
Themenbereich der Datensatz zugehort (POI, Gastronomie, Angebot...). Im Anschluss kann
mit dem Erfassen begonnen werden (siehe Leitfaden ab Kapitel 2.0).

Eine Dubletten-Prifung am Start des Prozesses sorgt dafir, dass die Eintrage nicht doppelt
im Content Hub erfasst werden. Ist ein Eintrag schon vorhanden, muss abgeklart werden, ob
es sich beim Eintrag um einen einmaligen Import handelt oder dieser jeden Tag neu
importiert wird. Einmalige Importe kbnnen erganzt werden.

Im Allgemeinen empfiehlt es sich die Eintrage nach jedem Schritt zu speichern. Eine
automatische Speicherung der Daten ist nicht mdglich.

1.8 Dubletten

Das Ziel des Data und Content Hubs ist es, mdglichst wenig Dubletten in der Datenbank zu
haben. Demzufolge ist es wichtig, neue Eintrage zuerst auf Dubletten zu prufen.

Ist ein Eintrag bereits in der Datenbank abgespeichert, so ist dieser auf der urspriinglichen
Datenbank (z.B. Outdooractive) anzupassen.

1.9 Keyword Management

Im Content Hub kénnen bei den Informationen (siehe Beispiel, Kapitel 2.1) interne Keywords
festgelegt werden. Die Erfassung von Keywords im DestinationOne ist Pflicht. Sie machen
es einfacher die spatere Webseite zu gestalten, falls spezifische Inhalte gruppiert und
gesammelt dargestellt werden mdchten. Je nach Tourismusregion konnen unterschiedliche
Keywords verwendet werden, missen jedoch nach dem folgenden Schema betitelt werden.

Abkurzung Organisation_Keyword (z.b. ltag_schlechtwetter)

Im Excel, welche fir alle Regionen verfligbar ist, hat es eine Spalte mit «Keywords» dort
kénnen die Keywords einzutragen werden (Pflege ist optional).

Falls ein Eintrag nicht bei Google indexiert werden sollte, kann das Wort robots_noindex
eingegeben werden.

Im Weiteren kann Uber https://app.tourismdata-luv.com nach den Keywords gesucht werden
(Login bekommt ihr auf Anfrage direkt von Urs). Dort werden die Keywords jede Nacht aus
dem Content Hub importiert und dargestellt. Um zu den Keywords zu gelangen: Reiter Daten
—> destination.one 2> Keyword

Es besteht ausserdem die Méglichkeit die Keywords als Excel runterzuladen. Hierfur die
gewiinschte Abkurzung der Organisation eingeben, suchen und im Anschluss downloaden.

1.10 Kontaktpersonen

Technisch Inhaltlich
Urs Lang Gianluca Steffan
urs.lang@luzern.com gianluca.steffan@Iluzern.com


https://lutag.sharepoint.com/sites/OnlineMarketing/Freigegebene%20Dokumente/Relaunch%20G%C3%A4steportal/Content%20Migration/G%C3%A4steportal%20Liste%20POIs%20.xlsx?web=1
https://app.tourismdata-luv.com/

2
2.1

Leitfaden fur POls
Informationen

Im Reiter Informationen werden Grundlegende Daten, wie Titel und Beschreibung erfasst. Zu
beachten sind dabei die Anforderungen an das jeweilige Pflichtfeld (rot).

2.1.1 Titel

Anforderungen

1-5 Worter

Keine Artikel im Titel (z.B. Die Kappelbriicke)

Bezeichnung wie auf der Webseite des Eintrags (z.B. Hans Erni Museum)

Allgemein auf die Ortsnamen im Titel verzichten. Wenn es umgangssprachlich zur
Bezeichnung gehort, darf der Ort geschrieben werden. (z.B.Grand Casino Luzern)

Keine Artikel im Titel (z.B. Die Kappelbrticke)

Bei Spielplatzen und Feuerstellen darf die Bezeichnung geschrieben werden, soll aber wenn
maoglich weglassen und Uber die Kategorie abgebildet werden. Keine Umschreibungen (z.B.
Hotel Léwen — das schonste Hotel)

Gross- und Kleinschreibung beachten. Nur GROSSBUCHSTABEN nicht verwenden (nur
wenn es auch so heisst (z.B. MIGROS)

Anfuihrungs- und Schlusszeichen und Klammern «» sowie () und - nicht verwenden.

Keine Hohenangaben (z.B. Rigi 1'797 m.u.M.)

Keine Trennzeichen wie z.B. | oder:

Titel in EN und Franzdsisch Ubersetzen

Kontakt Kategorien Themen Standort Preise Internet Open Data Touchpoints Besu

Titel * Bucherer Pflicht -‘ deutsch v e woélz_Faft
Bucherer -
Bucherer Pflicht **
Titel in der URL * bucherer -
bucherer =
bucherer i

Ker

ywords (intern)

Itag_aktionarx [tag_juwelierx Itag_luxusx

Itag_shopping x  Itag_souvenir x

Pflicht

Regionen-Tags

Luzernx  Stadt Luzern x freiWiIIig

Gut zu wissen

Der Regionen-Tag bietet die Moglichkeit, einen Eintrag zusatzlich Regionen zuzuordnen.
Ahnlich zu den Keywords kénnen somit spezifische Inhalte im Front-End gruppiert und
gesammelt dargestellt werden.

10



Falls ein Eintrag nicht bei Google indexiert werden sollte, kann das Wort robots_noindex
eingegeben werden.

Auf der Webseite https://app.tourismdata-luv.com kann unter Keywords auch nach den
Regionen-Tags gesucht werden. Hierflir immer nach «region_» mit der anschliessenden
Region suchen.

2.1.2 Beschreibung

In der Beschreibung werden wichtige und fir den Gast interessante Informationen
niedergeschrieben. Es gilt zu beachten, dass méglichst neutral und sachlich geschrieben
wird. Eine Du oder Sie-Form sollte wenn mdglich verhindert werden.

Sind keine speziellen Wintertexte vorgesehen ist nur ein Sommertext zu pflegen. Dieser wird
das ganze Jahr ausgespielt, wenn kein Wintertext hinterlegt wird.

Anforderungen
e Max. 200 Zeichen
Keine Bullet Point
Kurzbeschreibung / * e!ne .u et roints
e Keine Links
Teaser .
e Nicht Fett
e Ansprechende kurze Zusammenfassung
e Keine Links auf Google Maps
e Mind. 200 Zeichen
Beschreibung e Bei Ubertitel immer H2 nehmen
e Keine Absitze machen vor und nach einem Ubertitel (Abstinde
konnen im CMS definiert werden)

Kontakt ~ Kategorien =~ Themen  Standort  Preise Internet  OpenData  Touchpoints  Besu

Informationen +

Beschreibung (Sornmer) ~

sommer-Texte gelten von 01.03. bis 01.11.

Sollten spezielle Wintertexte ausgegeben werden, diese bitte unter "Beschreibung (Winter)" pflegen.
- =~-=z-naz= 6.0
wordcraft
= BE = .

Ihr Juwelier fir Luxus-Uhren aus Luzern. Meben der eigenen Uhrenmarke Carl F. Bucherer
finden Sie zahlreiche weitere renommierte Uhrenbrands.

Pflicht
Beschreibung ﬁt Bl Il EH b= == = == I3 =2 2 @e (d\::ft
wordcra
= B = -
Besuchen Sie bei lhrem Luzern Besuch das traditionsreiche Haus am Schwanenplatz in
Luzern.
Weitere Kernsticke in der Boutigue sind die eigenen Schmuckkollektionen und

Einzelanfertigungen. Mit Liebe und Sorgfalt werden aus edelsten Materialien und seltenen
Juwelen Kostbarkeiten hergestellt. Die Kreativitdt und das Kénnen der Mitarbeitenden
zeichnen jedes Schmuckstick aus.

Pflicht-
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https://app.tourismdata-luv.com/

2.1.3 Eignung
Die Eignung beschreibt fir wen der Eintrag geeignet ist. Diese Felder kénnen ausgefillt
werden, sind jedoch nicht zwingend notwendig.

Eignung ~

Allgemein

Schlechtwetterangebot ] fur jedes Wetter (] Hundefreundlich ]

Kinderwagentauglich ] Rauchen erlaubt O Shopping
Erreichbarkeit / Lage

Direkt an d. Skipiste oder O Mit OV erreichbar Am See

am Wanderweg

Am Fluss O Am Wald ]

Zentrale Lage In der Altstadt In der Stadt
Auf dem Land ] In den Bergen (] MNahe Bergbahnen ]

Nahe Loipe ]

_ optional
Zielgruppe

2.2 Kontakt
Wenn eine ST-Net Adresse vorhanden ist, kann dieses Feld leergelassen werden. Falls nicht
ist es zwingend auszuftllen.

Achte bei der ST-Net ID darauf, dass die Swisstainable-Informationen ebenfalls mit der ID
Ubermittelt werden, was zu falschen Angaben fiihren kann. Mehr Infos findest du hier.



https://st.stnet.ch/st/pages/login/login-form.jsf

2.3 Kategorien
Die Kategorien dienen zur besseren Strukturiertheit der Daten. Die Kategorien dienen im
Backend vom CMS dazu, Gruppierungen oder Inhalte nach Kategorien zu filtern.

Im weiteren kann es die Suche fiur die Gaste vereinfachen, da nach diesen Kategorien
gesucht werden kann.

Da die Kategorien in der Datenqualitat eine entscheidende Rolle spielen, werden diese
geprift und allenfalls abgeéndert.

Anforderungen

e  Mindestens eine passende Kategorie wahlen
e  Wenn sinnvoll kdnnen auch mehrere Kategorien ausgewahlt werden

Informationen Kontakt Themen Standort  Preise Internet OpenData  Touchpoints Besucherstromlenkung Datenqualitdt  Sonstiges

Filter: [ Mur aktivierte Eintrage anzeigen

B[] sport und Freizeit

[ Mountainbike / Velo / E-Bike
[0 wellness und Gesundheit
O Kuttur und Brauchtum
&[] unterhaltung

Natur

[ mobilitat

Touristische Infrastruktur
Offentliche Infrastruktur
Geschaft und Dienstleistung
= interaktiv

1. Bijouterie 2. Geschenkgeschaft 3. Juwelier 4., schmuckgeschaft 5. Uhrengeschaft 6. Souvenirs

Pflicht

2.4 Standort
In diesem Bereich kénnen die Standortdaten des Eintrags eingegeben werden, damit dieser
auf einer Karte abgebildet werden kann.

2.4.1 Geoinformationen

Anforderungen

| e Lat/Lon Koordinate eingeben

Geo-Informationen v
PIN auf eingetragene Adresse setzen

LittdUerboden

7y ) fox AN &
+ /4 oo
= Y Pin hier
N D & setzen
LITTAU Luzern S
. i Meggen
\
GABELDINGEN \
¥ -
Kriens \ S N,
Obernau [a2) } ™
\
huoer -

€ | ..\l Powered by destination.one MAPS | @ MapTiler ® OpenStreettap contributors

Longitude * 8,308789 Latitude * 47,053663 . Seehohe
Pflicht

Gut zu wissen
Longitude und Latitude kdnnen im ST-Datanetwork nachgeschaut werden. Alternativ ist dies
auch Gber Google Maps mdglich. Mit Rechtsklick auf die Stecknadel.
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https://st.stnet.ch/st/pages/login/login-form.jsf
https://www.google.ch/maps/place/Roadhouse+Luzern+AG/@47.0498421,8.3088726,19.5z/data=!4m7!3m6!1s0x478ffb989fbe2a15:0x18cd49defae3ea5a!4b1!8m2!3d47.0497679!4d8.3091261!16s%2Fg%2F1xpwhprh?entry=ttu

2.4.2 POI-Adresse

Die POI-Adresse ist ergdnzend zum Kontaktfeld und ist zwingend auszufiillen, sofern keine
ST-Net-Adresse vorhanden ist. Wenn die ST-Net-Adresse vorhanden ist, kann dieser Reiter
leergelassen werden. Unter «Internet» kann die ST-Net-Adresse eingetragen werden.

Achte bei der ST-Net ID darauf, dass die Swisstainable-Informationen ebenfalls mit der ID
Ubermittelt werden, was zu falschen Angaben fiihren kann. Mehr Infos findest du hier.

Anforderungen

e Telefonformat: +41 41 123 45 67

e  E-Mail ist klein geschrieben

e Website: https://www.test.ch

e Esist Ort und PLZ anzugeben

e Bei POl ohne Eindeutige Adresse, Tourismus Biiro Adresse eingeben
e  Kann auch tber ST-Net-Adresse bezogen werden

POI-Adresse v

Firma Bucherer AG

StraBe Schwanenplatz 5

PLZ-Ort* Schweiz | 6004 - Luzern |

Ortsteil

Postfach

Telefon +41 41369 77 00
Mobil

Telefax

E-Mail luzern@bucherer.com

Webseite www.bucherer.com = deutsch v e 6
wordcraft

Pflicht

Gut zu wissen

Falls ein Unternehmen nicht in der ST-Net-Datenbank vorhanden ist, konnen auch neue ST-
Net-Eintrdge gemacht werden und im Anschluss die ST-Net-Adresse in den Content Hub
eingetragen werden.

Achte bei der ST-Net ID darauf, dass die Swisstainable-Informationen ebenfalls mit der ID
Ubermittelt werden, was zu falschen Angaben fiihren kann. Mehr Infos findest du hier.
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2.4.3 Anreise / Erreichbarkeit

In diesem Feld sind die Anreiseinformationen zu pflegen. Es besteht die Moglichkeit einen
eigenen Text zu schreiben oder auf eine Webseite zu verlinken. Das Text Feld muss in
jedem Fall ausgeflllt werden. Hier einige Beispiele fir den Text:

Weitere Informationen finden Sie auf der Webseite.
Weitere Informationen finden Sie auf der Anreiseseite.
Weitere Informationen finden Sie auf Google Maps.
Informationen zur Anreise finden Sie hier.

AUTO

Vor dem Museum hat es 20 gebuhrenfreie Parkplatze fir Museumsgaste.
ov

Anreise mit dem Bus mit der Line 2, 5, 8, 9

ZU FUSS
Das Museum ist ca. 10 Gehminuten vom Bahnhof Luzern entfernt.

Erreichbarkeit / Anreise ~
Beschreibung — deutsch B i1 1] E e s = . B mE T = e (3
wordcraft

m = .
Informationen zur Anreise finden Sie auf der Webseite.
y Pflicht
Link zur Anreiseseite https://gletschergarten.ch/de/besuch/anreise ™ deutsct v e (5
wordcraft
https://gletschergarten.ch/en/visit/arrival &
https://gletschergarten.ch/fr/visite/1%27arrivseC3%A9 L
Parkplatze vorhanden O PKW-Parkplatze Bus-Parkplatze
Haltestelle vorhanden 0
optional
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2.5 Internet

In diesem Bereich kénnen alle internetbezogenen Daten gepflegt werden. Dazu gehbéren
SEO-Daten fiur die Google-Suche oder Sozial-Media-Daten. Ebenfalls in diesem Reiter sind
alle Partnersysteme, wie die ST-Net-I1D.

Achte bei der ST-Net ID darauf, dass die Swisstainable-Informationen ebenfalls mit der ID
Ubermittelt werden, was zu falschen Angaben fiihren kann. Mehr Infos findest du hier.

2.5.1 Suchmaschinen-Informationen

Suchmaschinen-Informationen (SEQ) «

Meta Title

Meta Description

Meta Keywords

Canonical URL

Socialmedia Titel

Bucherer 1888 = deutsch +
Bucherer 1888 L
Bucherer 1888 L

a....n....:-...===

Ihr Juwelier fur Luxus-Uhren aus Luzern. Neben der eigenen Uhrenmarke
Carl F. Bucherer finden Sie zahlreiche weitere renommierte Uhrenbrands.

shopping. luzern, luxus, uhren, schmuck, geschenke, einkaufen ™ deutsch

shopping, lucerne, luxury, watches, jewelry, gifts L]
achats, luzerne, luxe, montres, bijoux, cadeaux L

= deutsch
Bucherer 1888 = deutsch
Bucherer 1888 B8
Bucherer 1888 L

Socialmedia Beschreibung iiE! B B E e s = = B m S =

Ihr Juwelier fur Luxus-Uhren aus Luzern. Neben der eigenen Uhrenmarke
Carl F. Bucherer finden Sie zahlreiche weitere renommierte Uhrenbrands.

-

s

O
e wordcraft

)
e worderaft

)
e wordcraft

(o
e wordcraft

O
e wordcraft

)
e wordcraft

optional

Bei der Erfassung der SEO-Daten ist zu beachten, dass keine Region spezifischen Worter
gebraucht, werden durfen. Somit ist es nicht erlaubt beispielsweise «Luzern.com» am Ende
noch anzufiigen, wie das bisher der Fall gewesen ist.

Die Region spezifische Endung (Luzern.com) muss im Font-End direkt einprogrammiert
resp. definiert werden.

16


https://st.stnet.ch/st/pages/login/login-form.jsf

2.5.2 Social-Media- Plattformen

Blog

Facebook https://www.facebook.com/bucherer/

Flickr

nstagram https://www.instagram.com/bucherer/

MySpace

Pica:

Pinterest https://www.pinterest.ch/bucherer/

TikTok

Twitter https://twitter.com/bucherer_1888

VouTube https://www.youtube.com/c/BuchererWatchesjewellery

Senstige Social-Media-Plattformen

Sonstigel (Titel) Linkedin

Senstige1 (Link) https://www.linkedin.com/company/bucherer-ag
Sonstige2 (Titel)

Sonstige2 (Link)

Sonstige3 (Titel)

Sonstige3 (Link)

optional

2.5.3 Partnersysteme
STnet-ID 24576
GIATA-ID

Schmererling-10

optional

Achte bei der ST-Net ID darauf, dass die Swisstainable-Informationen ebenfalls mit der ID
Ubermittelt werden, was zu falschen Angaben fiihren kann. Mehr Infos findest du hier.
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2.6 OpenData

Damit die Daten fir alle Leistungstrager 6ffentlich gemacht werden kénnen, muss der
Datensatz mit einer OpenData Lizenz (CC-BY) versehen werden. Mit einem Klick auf die
jeweilige Lizenz lasst sich die Lizenz anpassen.

2.6.1 Creative Commons

Creative Commons ~

Hinweis:

Alle Inhalte, die mit CCO, CC-BY und CC-BY-5A Lizenz freigegeben werden, werden automatisch versffentlicht unter open.destination.one!

Wie entscheide ich mich fiir eine CC-Lizenz? Hier zu Wikipedia

Detailierte Information zu den einzelnen Lizenzen:

'CCO Version 1.0, CC-BY Version 4.0, CC-BY-5A Version 4.0, CC-BY-NC Version 4.0, CC-BY-NC-5A Version 4.0, CC-BY-MND Version 4.0, CC-BY-NC-ND Version £.0

@
®

sehr offen geschlossen

e
@6 o

Allgemeine Infos zu den Creative Commons

Namensnennung (CC BY)

Nennung des Rechteinhaber. Falls Bearbeitungen am Werk vorgenommen wurden, muss
dies gekennzeichnet werden.

Namensnennung-Weitergabe unter gleichen Bedingungen (CC BY-SA)

Das neugeschaffene Produkt muss ebenfalls wieder unter dieser Lizenz veroéffentlicht
werden. Eher ungeeignet, da man z.B. ein (Wander)Buch ebenfalls frei zur Verfligung stellen
musste.

Namensnennung-Keine Bearbeitung (CC BY-ND)

Es dirfen keine Daten bearbeitet werden.

Gemeinfrei (CC 0)

Das Werk kann ohne Nennung bearbeitet und verwendet werden.

2.7 Alle anderen Felder

Alle anderen Felder, welche nicht im Leitfaden erwdhnt sind, sind als freiwillig zu erachten.
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3

3.1

Leitfaden fur Gastronomie
Informationen

Im Reiter Informationen werden Grundlegende Daten wie Titel und Beschreibung erfasst. Zu
beachten sind dabei die Anforderungen an das jeweilige Pflichtfeld (rot).

3.1.1 Titel
Anforderungen

1-5 Worter

Keine Artikel im Titel (z.B. Die Kappelbriicke)

Bezeichnung wie auf der Webseite des Eintrags (z.B. Hans Erni Museum)

Allgemein auf die Ortsnamen im Titel verzichten. Wenn es umgangssprachlich zur
Bezeichnung gehort, darf der Ort geschrieben werden. (z.B.Grand Casino Luzern)

Keine Artikel im Titel (z.B. Die Kappelbrticke)

Bei Spielplatzen und Feuerstellen darf die Bezeichnung geschrieben werden, soll aber wenn
mdoglich weglassen und Uber die Kategorie abgebildet werden. Keine Umschreibungen (z.B.
Hotel Lowen — das schonste Hotel)

Gross- und Kleinschreibung beachten. Nur GROSSBUCHSTABEN nicht verwenden (nur
wenn es auch so heisst (z.B. MIGROS)

Anflihrungs- und Schlusszeichen und Klammern «» sowie () und - nicht verwenden.

Keine Hohenangaben (z.B. Rigi 1'797 m.u.M.)

Keine Trennzeichen wie z.B. | oder

Titel in EN und Franzdsisch Ubersetzen

Informationen ~

Regionen-Tags

Pflicht
Titel * BOLERO Restaurant & Lounge -‘ deutsch % e (O
wordcraft
BOLERO Restaurant & Lounge EE
BOLERO Restaurant & Lounge i
Titel in der URL * -
=

Keywords (intern)

Itag_ Wein x Itag_mexikanisch x ltag spanischx Itag_taps x

Pflicht

Stadt Luzern x I .
freiwillig

Gut zu wissen

Der Regionen-Tag bietet die Moglichkeit, einen Eintrag zusatzlich Regionen zuzuordnen.
Ahnlich zu den Keywords kénnen somit spezifische Inhalte im Front-End gruppiert und
gesammelt dargestellt werden.
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Falls ein Eintrag nicht bei Google indexiert werden sollte, kann das Wort robots_noindex
eingegeben werden.

Auf der Webseite https://app.tourismdata-luv.com kann unter Keywords auch nach den
Regionen-Tags gesucht werden. Hier flr immer nach «region_» mit der anschliessenden
Region suchen.
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3.1.2 Beschreibung
In der Beschreibung werden wichtige und fur den Gast interessante Informationen
niedergeschrieben. Es gilt zu beachten, dass méglichst neutral und sachlich geschrieben

wird. Eine Du oder Sie-Form sollte wenn mdglich verhindert werden.

Sind keine speziellen Wintertexte vorgesehen ist nur ein Sommertext zu pflegen. Dieser wird
das ganze Jahr ausgespielt, sofern kein Wintertext gepflegt ist.

Anforderungen

Kurzbeschreibung /
Teaser

e Max. 200 Zeichen
e Keine Bullet Points
e Keine Links

e Nicht Fett

e Ansprechende kurze Zusammenfassung

Beschreibung

e Keine Links auf Google Maps
e Bei Ubertitel immer H2 nehmen

kénnen im CMS definiert werden)
e Mind. 200 Zeichen

e Keine Absitze machen vor und nach einem Ubertitel (Abstinde

Beschreibung (Sommer) ~

Sommer-Texte gelten von 01.03. bis 01.11.
Sollten spezielle Wintertexte ausgegeben werden, diese bitte unter "Beschreibung (Winter)" pflegen.

Teaser

Beschreibung

Entdecken Sie im BOLERO die spanische Esskultur: Tapas und Pinchos
in allen Variationen, Fajitas mexicanas und Paella - ganz nach lhren
Wiinschen zusammengestellt.

Pflicht

= = B m D T @m S o

Sie wahlen die Basis, die gewilinschten Hauptzutaten und spezielle
Extras und geniessen so |hre individuelle Paella. Dazu empfehlen wir
Ihnen einen feinen spanischen Wein aus der modernen Weinlounge.
Und falls Sie nach dem spanischen Gaumenschmaus noch Lust auf
einen Absacker haben, finden Sie eine spannende Auswahl an
verschiedenen Gin-Sorten. In diesem Sinne: A vuestra salud!

Pflicht

e wordcraft @
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3.1.3 Eignung
Die Eignung beschreibt fir wen der Eintrag geeignet ist. Diese Felder kdnnen ausgefullt
werden, sind jedoch nicht zwingend notwendig.

Allgemein
Schlechtwetterangebot (@] fur jedes Wetter (@]
Hundefreundlich Kinderwagentauglich O
Rauchen erlaubt 0 Shopping =] optional
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3.2 Kontakt und Adresse
Wenn eine ST-Net Adresse vorhanden ist, kann dieses Feld leergelassen werden. Falls
nicht, ist es zwingend auszufillen.

Achte bei der ST-Net ID darauf, dass die Swisstainable-Informationen ebenfalls mit der ID
Ubermittelt werden, was zu falschen Angaben fiihren kann. Mehr Infos findest du hier.

Anrede M

Vorname

Machname

Firma BOLERO Restaurante

Postfach

Telefon +41 41 226 80 88

Mobil

Telefax

E-Mail info@bolero-luzern.ch

Webseite https://www.bolero-luzern.ch = deutsch + e wnrd(;aft
https://www.bolero-luzern.ch/en L

Pflicht

3.2.1 Gastro-Adresse

Die Gastro-Adresse ist erganzend zum Kontaktfeld und ist zwingend auszuftillen, sofern
keine ST-Net-Adresse vorhanden ist. Wenn die ST-Net-Adresse vorhanden ist, kann dieser
Reiter leergelassen werden. Unter «Internet» kann die ST-Net-Adresse eingetragen werden.

Achte bei der ST-Net ID darauf, dass die Swisstainable-Informationen ebenfalls mit der ID
Ubermittelt werden, was zu falschen Angaben fiihren kann. Mehr Infos findest du hier.

Anforderungen

e Telefonformat: +41 41 123 45 67

. E-Mail ist klein geschrieben

e Website: https://www.test.ch

. Es ist Ort und PLZ anzugeben

. Kann auch (iber STN-Adresse bezogen werden
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Informationen Kontakt  Betriebsarten Kiichenarten Merkmale  Themen Preise Internet  Open Data

Touchpoints  Besucherstromlenkung  Datenqualitat ~ Sonstiges  gewartet durch

Geo-Informationen v

3.3 Betriebsarten
Die Betriebsarten dienen zur besseren Strukturiertheit der Daten. Sie dienen im Backend
vom CMS dazu, Gruppierungen oder Inhalte nach Kategorien zu filtern.

Im weiteren kann es die Suche flr die Gaste vereinfachen, da nach diesen Betriebsarten
gesucht werden kann. (je nach CMS unterschiedlich)

Da die Betriebsarten in der Datenqualitéat eine entscheidende Rolle spielen, werden diese
geprift und allenfalls abgeéandert.

Anforderungen

| . Mindestens eine Betriebsart wahlen

Informationen Kontakt Kiichenarten Merkmale ~ Themen  Standort  Preise Internet  Open Data

Touchpoints  Besucherstromlenkung Datenqualitdt ~ Sonstiges  gewartet durch

Filter: | Nur aktivierte Eintrage anzeigen

1. Restaurant
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3.4 Kuichenarten
Die Kichenarten dienen zur besseren Strukturiertheit der Daten. Sie dienen im Backend vom
CMS dazu, Gruppierungen oder Inhalte nach Kategorien zu filtern.

Im weiteren kann es die Suche fiir die Gaste vereinfachen, da nach diesen Kiichenarten
gesucht werden kann. (je nhach CMS unterschiedlich)

Da die Kiichenarten in der Datenqualitat eine entscheidende Rolle spielen, werden diese
geprift und allenfalls abgeéndert.

Anforderungen

. Mindestens eine Kiichenart wahlen
e  Wenn sinnvoll, kdnnen auch mehrere Kiichenarten ausgewahlt werden

Informationen Kontakt Betriebsarten Kiichenarten Merkmale Themen Standort Preise Internet Open Data

Touchpoints Besucherstromlenkung Datenqualitat gewartet durch

Filter: Nur aktivierte Eintrige anzeigen

[ afrikanisch
[ amerikanisch
[ asiatisch

[ bio

[ chinesisch

[ deutsch

[ franzésisch
[ glutenfrei

[] gourmet

[ griechisch

O Grill/Fleischspezialitaten
[ gut birgerlich
O halal

[ indisch

[ international
[ italienisch

[ japanisch

[ koreanisch
[ laktosefrei
mediterran
mexikanisch
] national

[J orientalisch
[ regicnal

[ Schweizer Kiiche
[ sonstiges
spanisch

[ thailandisch

Pflicht

3.5 Merkmale
Die Merkmale dienen zur besseren Strukturierung der Daten. Wenn Informationen zu den
jeweiligen Merkmalen vorhanden sind, ist das Pflegen der Daten empfohlen.

Da die Kuchenarten in der Datenqualitat eine entscheidende Rolle spielen, werden diese
geprift und allenfalls abgeéndert.

Informationen Kontakt Betriebsarten Kuchenarten Themen Standort Preise Internet Open Data

Touchpoints Besucherstromlenkung Datenqualitat gewartet durch

Filter: Nur aktivierte Eintrage anzeigen

+ [] Ambiente
+ [@ Angebote
+ [ Ausstattung / Einrichtung
+ [ Betriebseinrichtung
+ [ Internet
+ [ Labels / Mitgliedschaften

® [ Lage n

+ [ Produkte Pflicht
+ [ spezialisierung
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3.6 Standort

In diesem Bereich kénnen die Standortdaten des Eintrags eingegeben werden, damit dieser

auf einer Karte abgebildet werden kann.
3.6.1 Geoinformationen

Anforderungen

e Lat/Lon Koordinate eingeben

Informationen Kontakt Betriebsarten Kichenarten Merkmale  Themen Standort Preise Internet Open Data

Touchpoints Besucherstromlenkung Datenqualitat

PIN auf eingetragene Adresse setzen

v PHiLuzern; altes
=] Zeughaus

P —
a+| (2] {Z] y
G $ e
B Luzern Pin hier
- setzen
IBRALTAR Q =]
NiirsaRRof Luzern, Inseli
| Kantonalbank
Zahringerstrasse
Pilatusplatz
ScH NEUSTADT Motorboothafen
L1 Luzern
Kita Eichhornli
) 2
Modsegg Helvetia-Park (13 TRIBSCHEN

ihofstrasse m P&M Kurslokal

Balance Engel Lt g

STEINHOF & 7
Paulusplatz R Ib&fhen_tr
Brlnigstrasse %
TRIBS!

s

“Bhuberrizatiteinhof
nhofrain 5 o A\, Powered by destination.one MAPS | © MapTiler © OpenStreetMap contributors

Longitude 8,30884 Latitude

Seehohe

Gut zu wissen

gewartet durch

Geo-Informationen ~

47,04537

Pflicht

Longitude und Latitude kénnen im ST-Datanetwork nachgeschaut werden. Alternativ ist dies
auch tber Google Maps méglich. Mit Rechtsklick auf die Stecknadel.
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3.7 Internet

In diesem Bereich kénnen alle internetbezogenen Daten gepflegt werden. Dazu gehéren
SEO-Daten fir die Google-Suche oder Sozial-Media-Daten. Ebenfalls in diesem Reiter sind
alle Partnersysteme, wie die ST-Net-I1D.

Je mehr Daten gepflegt werden, umso besser, deshalb wird empfohlen die optionalen
Bereiche zu befllen.

3.7.1 Suchmaschinen-Informationen

Suchmaschinen-Informationen (SEQ) ~

Meta Title BOLERO Restaurante - spanische Spezialitaten ™ deutsch v e C,_J
wordcraft
BOLERO Restaurante - Spanish specialities &S
BOLERO Restaurante - spécialités espagnoles L1
Meta Description L] Il W = = = B @m 2 = e wordfr)aft
= = .

Au BOLERD, vous vous régalez de spécialités espagnoles - tapas, pinchos et -

paellas. Et vous pouvez méme faire garnir votre paella comme vous le V)
Meta Keywords Taps, Luzern, Restaurant, spanisch, mexikanisch =™ deutsch e (\_?
wordcraft
Taps. Lucerne, Restaurant, Spanish, Mexican &
Taps. Lucerne, restaurant, espagnol, mexicain LLJ
Canonical URL = Adoptsch v e (\"
wordcraft
c, - § . R . =
Socialmedia Titel BOLERO Restaurante - spanische Spezialitaten ™ francais v e (D]
wordcraft
BOLERO Restaurante - Spanish specialities &S
BOLERO Restaurante - spécialités espagnoles (1]
Socialmedia Beschreib = = MR is 11 = = = B m 32 = e (\_)
oclalmeaia elbung [ ] [ ) - mrd:[aft
m = .
paellas. Et vous pouvez meme faire garnir votre paella comme vous le -
souhaitez. “

optional

Bei der Erfassung der SEO-Daten ist zu beachten, dass keine Region spezifischen Worter
gebraucht, werden durfen. Somit ist es nicht erlaubt beispielsweise «Luzern.com» am Ende
noch anzufiigen, wie das bisher der Fall gewesen ist.

Die Region spezifische Endung (Luzern.com) muss im Font-End direkt einprogrammiert
resp. definiert werden.
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3.7.2 Social-Media- Plattformen

Social-Media-Plattformen ~

Blog

Facebook https://www.facebook.com/bucherer/

Flickr

nstagram https://www.instagram.com/bucherer/

MySpas

Pica:

Pinterest https://www.pinterest.ch/bucherer/

TikTok

Twitter https://twitter.com/bucherer_1888

YouTube https://www.youtube.com/c/BuchererWatchesjewellery

Senstige Social-Media-Plattformen

Senstige1 (Titel) Linkedin
Senstige1 (Link) https://www.linkedin.com/company/bucherer-ag
Sonstige2 (Titel)

Sonstige2 (Link)
Sonstige3 (Titel)

Sonstige3 (Link)

optional

3.7.3 Partnersysteme

Partnersysteme -

STnecID 24576
GIATA-ID

Schmeterling-1D .
optional

Achte bei der ST-Net ID darauf, dass die Swisstainable-Informationen ebenfalls mit der ID
Ubermittelt werden, was zu falschen Angaben fuhren kann. Mehr Infos findest du hier.

3.8 OpenData

Damit die Daten fur alle Leistungstrager offentlich gemacht werden kénnen, muss der
Datensatz mit einer OpenData Lizenz (CC-BY) versehen werden. Mit einem Klick auf die
jeweilige Lizenz lasst sich die Lizenz anpassen.

3.8.1.1 Creative Commons

Creative Commons ~

Hinweis:

Alle Inhalte, die mit CC0, CC-BY und CC-BY-SA Lizenz freigegeben werden, werden automatisch verdffentlicht unter open.destination.one!

Wie entscheide ich mich fiir eine CC-Lizenz? Hier zu Wikipedia

Detailierte Information zu den einzelnen Lizenzen:

CC0 Version 1.0, CC-BY Version 4.0, CC-BY-SA Version 4.0, CC-BY-NC Wersion 4.0, CC-BY-NC-5A Version 4.0, CC-BY-ND Version 4.0, CC-BY-NC-ND Version 4.0

CHCECNONONGC
©@®®®®
@69%(3

@@@@

sehr offen i 995‘3 hlassen

A

ean

Pflicht
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Allgemeine Infos zu den Creative Commons

Namensnennung (CC BY)

Nennung des Rechteinhaber. Falls Bearbeitungen am Werk vorgenommen wurden, muss
dies gekennzeichnet werden.

Namensnennung-Weitergabe unter gleichen Bedingungen (CC BY-SA)

Das neugeschaffene Produkt muss ebenfalls wieder unter dieser Lizenz veroffentlicht
werden. Eher ungeeignet, da man z.B. ein (Wander)Buch ebenfalls frei zur Verfligung stellen
musste.

Namensnennung-Keine Bearbeitung (CC BY-ND)

Es dirfen keine Daten bearbeitet werden.

Gemeinfrei (CC 0)

Das Werk kann ohne Nennung bearbeitet und verwendet werden.

3.9 Alle anderen Felder

Alle anderen Felder, welche nicht im Leitfaden erwahnt sind, sind als freiwillig zu erachten.

29



4

Leitfaden fur Angebote

4.1 Informationen

Im

Reiter Informationen werden Grundlegende Daten wie Titel und Beschreibung erfasst. Zu

beachten sich dabei die Anforderungen an das jeweilige Pflichtfeld (rot). Im Weiteren kénnen
zusatzliche Infos wie, wie der Status des Angebots oder erweiterte Teilnahme-Informationen
festgehalten werden.

41.1 Titel und Teilnahme-Infos

Anforderungen

1-5 Worter

Keine Artikel im Titel (z.B. Die Kappelbriicke)

Bezeichnung wie auf der Webseite des Eintrags (z.B. Hans Erni Museum)

Allgemein auf die Ortsnamen im Titel verzichten. Wenn es umgangssprachlich zur
Bezeichnung gehort, darf der Ort geschrieben werden. (z.B.Grand Casino Luzern)

Keine Artikel im Titel (z.B. Die Kappelbrticke)

Bei Spielplatzen und Feuerstellen darf die Bezeichnung geschrieben werden, soll aber wenn
mdoglich weglassen und tber die Kategorie abgebildet werden. Keine Umschreibungen (z.B.
Hotel Léwen — das schonste Hotel)

Gross- und Kleinschreibung beachten. Nur GROSSBUCHSTABEN nicht verwenden (nur
wenn es auch so heisst (z.B. MIGROS)

Anfuihrungs- und Schlusszeichen und Klammern «» sowie () und - nicht verwenden.

Keine Hohenangaben (z.B. Rigi 1'797 m.u.M.)

Keine Trennzeichen wie z.B. | oder:

Titel in EN und Franzdsisch tGbersetzen

Informationen Kontakt Kategorien Themen Standort Preise Internet Open Data Touchpoints Datenqualitat

Sonstiges

Informationen ~

Titel * ‘Aeschbach Chocolatier -‘ deutsch :Pflichte wo;;‘;}aﬂ Neu auch in FR und EN
Titel in der URL * =
R AR TES), Itag_erlebnis x Itag_familienx Itag_gruppenaktivitat x |nfOS Zu den KeyWOI’dS |n

Itag kulinarik x  Itag_schlechtwetter x Itag schokolade x

Biikht - Kapitel 1.9

Status

abgesagt verschoben

ausgebucht

Teilnahme-Informationen

Anzahl Teilnehmer (minimal) 5 Anzahl Teilnehmer 20
(maximial)

Anmeldung erforderlich

optional
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4.1.2 Beschreibung

In der Beschreibung werden wichtige und fur den Gast interessante Informationen
niedergeschrieben. Es gilt zu beachten, dass méglichst neutral und sachlich geschrieben
wird. Eine Du oder Sie-Form sollte wenn mdglich verhindert werden.

Sind keine speziellen Wintertexte vorgesehen ist nur ein Sommertext zu pflegen. Dieser wird
das ganze Jahr ausgespielt, sofern keine Wintertexte gepflegt sind.

Anforderungen

e Max. 200 Zeichen

Keine Bullet Points
Kurzbeschreibung / * L
e Keine Links
Teaser .
o Nicht Fett
e Ansprechende kurze Zusammenfassung
o Keine Links auf Google Maps
e Bei Ubertitel immer H2 nehmen

Beschreibung e Keine Absitze machen vor und nach einem Ubertitel (Abstiande
kénnen im CMS definiert werden)
e Mind. 200 Zeichen

Beschreibung (Sommer) ~
Teaser mei B B B b w e (\D @
wordcraft

Tauchen Sie ein in die Welt des Genusses und erleben Sie die Welt der
Schokolade mit all Inren Sinnen.

Pflicht

Detaillierte Beschreibung E‘ Bl B b sw e (\J @
(HTML) wordcraft

Erfahren Sie bei einem interaktiven Rundgang alles lber die
Geschichte der Schokolade und die Herstellung von Aeschbach'’s
Hausspezialitdten. Erfahren Sie alles Gber die Transportwege des
Kakaos, wahrend Sie mit dem Schiff eine Reise durch die
Anbaulander des Kakaos antreten und die verschiedenen
Kunstwerke aus Schokolade entdecken. Beobachten Sie die
Chocolatiers und lernen Sie deren Geheimnisse kennen. Riechen

und probieren Sie von den verschiedenen Spezialitaten. Kreierer} .
Sie lhre sigene 200g Srhnknladentafel direkt var Ort mit Pflicht
Dauer 1T h30 m
Vorausfrist (Lead time)
Infos
Open Air Touristische Veranstaltung
Virtuelle Veranstaltung Indoor
Offentliche Veranstaltung Geflhrte bzw. begleitete

Veranstaltung

optional
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4.1.3 Eignung
Die Eignung beschreibt flr wen der Eintrag geeignet ist. Diese Felder kénnen ausgefullt
werden, sind jedoch nicht zwingend notwendig.

Allgemein

Schlechtwetterangebot fiir jedes Wetter

Hundefreundlich a] Kinderwagentauglich 0

Rauchen erlaubt @] Shopping 0
Erreichbarkeit / Lage

Am Pistenrand O In der Nahe des Offentlichen

Verkehrs
Am See @] Am Fluss @]
Am Wald O Im Dorfzentrum @] optional
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4.2 Kontakt und Adresse
Wenn eine ST-Net Adresse vorhanden ist, kann dieses Feld leergelassen werden. Falls nicht
ist es zwingend auszuftllen.

Achte bei der ST-Net ID darauf, dass die Swisstainable-Informationen ebenfalls mit der ID
Ubermittelt werden, was zu falschen Angaben fiihren kann. Mehr Infos findest du hier.

Kontakt =

Anschrift aus Kontaktdaten abernehmen

Anrede &7

Titel

Masterdegree

Straie Klewenalpstrasse 1

Postfach

PLZ-Orc Schweiz ~| 6375 - Beckenried o @
Telefon +41 79 643 45 80

Mobile

E-Mail skischule@klewenalp.ch

Webseite = deutsch v @m@aﬂ
Pflicht

4.2.1 Angebots-Adresse

Die Angebots-Adresse ist ergdnzend zum Kontaktfeld und ist zwingend auszufillen, sofern
keine ST-Net-Adresse vorhanden ist. Wenn die ST-Net-Adresse vorhanden ist, kann dieser
Reiter leergelassen werden. Unter «Internet» kann die ST-Net-Adresse eingetragen werden.

Achte bei der ST-Net ID darauf, dass die Swisstainable-Informationen ebenfalls mit der ID
Ubermittelt werden, was zu falschen Angaben fiihren kann. Mehr Infos findest du hier.

Anforderungen

e Telefonformat: +41 41 123 45 67

e E-Mail ist klein geschrieben

e Website: https://www.test.ch

e Esist Ort und PLZ anzugeben

e Bei POl ohne Eindeutige Adresse, Tourismus Blro Adresse eingeben
e Kann auch lGber STN-Adresse bezogen werden
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https://st.stnet.ch/st/pages/login/login-form.jsf
http://www.test.ch/

Informationen  Kontakt  Kategorien  Themen m Preise  Internet  OpenData  Touchpoints  Dat

Geo-Informationen ~

Angebots-Adresse ¥

Firma Aeschbach Chocolatier AG

Swrale ChocoDromo 1a

PLZ-Ort* Schweiz ¥ | 6037 - Root o @
Ortstel

Postfach

Telefon +41417473333

Mabil

Telefs

E-Mail chocowelt@chocolatier.ch

E-Mail (Anfragen)

Webseite www.chocolatier.ch = deutsch v e wggm Pflicht

4.3 Kategorien
Die Kategorien dienen zur besseren Strukturiertheit der Daten. Die Kategorien dienen im
Backend vom CMS dazu, Gruppierungen oder Inhalte nach Kategorien zu filtern.

Im weiteren kann es die Suche fur die Gaste vereinfachen, da nach diesen Kategorien
gesucht werden kann.

Da die Kategorien in der Datenqualitét eine entscheidende Rolle spielen, werden diese
geprift und allenfalls abgeéandert.

Anforderungen

e  Mindestens eine passende Kategorie wahlen
e  Wenn es sinnvoll ist, kdnnen auch mehrere Kategorien ausgewahlt werden.

Informationen Kontakt Themen Standort Preise Internet  OpenData  Touchpoints Datenqualitdt ~ Sonstiges

Filter: Nur aktivierte Eintrage anzeigen

+ [E Angebotsart

+ [ Kultur und Brauchtum

*+ [ Kunst und Handwerk

*+ [ Fest und Festival

+ [E Exkursion und Animation
+ [H Gastronomie und Kulinarik
+ [ wellness und Gesundheit
+ [ Unterhaltung

* [ Kongress / Kurs / Seminar
+ [ sport und Freizeit
*+ [ Musik
*+ [ Religion

1. Gruppen-Angebot/Familien-.. 2. Besichtigung 3. Kulinarik

4.4 Standort
441 Geoinformationen

Pflicht

In diesem Bereich kénnen die Standortdaten des Eintrags eingegeben werden, damit dieser

auf einer Karte abgebildet werden kann.
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Informationen Kontakt Kategorien Themen Standort Preise Internet Open Data Touchpoints Datenqualitat St

Geo-Informationen ~

PIN auf eingetragene Adresse setzen

AW Y >
e AT i
I P Z .
B A i
o 4 1
| =i i
" Perlen
1
4
5
.‘-
‘.
‘,
’ 4
A4} Yo
[367] 1
A-,.
;.
./'
*
>
Buchrai 7
uchrain s -
Riber modk A o<,
a— e
Longitude 83733147 | )

Gut zu wissen

KOOT
¥
Pin hier
setzen
- /
s RBoto4 AT
.t amer?
/ "o !
L ;
R LI
~ s '.:
™, il
Dierikon X
N7 (K30
,

Powered by destinaticn o2 MAPS | & MapTier © OpenStreetMap contributors

47105605 & plicht

Latitude

Longitude und Latitude kénnen im ST-Datanetwork nachgeschaut werden. Alternativ ist dies
auch tber Google Maps moéglich. Mit Rechtsklick auf die Stecknadel.

45 Preise

In diesem Reiter kdnnen die «ab Preise» fur die Angebote sowie generelle
Preisinformationen gepflegt werden.

45.1 Preisinformationen

b Preis

w0

Allgemeine n TR

Preisinformationen

ChocoBoutique.

Pro Person ab 16 Jahren inkl. einem CHF 5.00 Guischein einlésbar im ChocoCafé oder

Pflicht
Preis Erwachsener 15,00 Preis Kind 8.00 Preis Familie
Preis ermaBigt 13,00
Pre: Rigt gilt fi - = - " = _
veis ermatige it for g, N E e - == @ .52
= =
Erwachsene AHV/IV PfIICht
4

Weitere Preisinformationen .

+
Kostenlos (] Kartenvorverkauf O mit Gastekarte ermaBigt q

optional

Karten an der Abendkasse O
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https://st.stnet.ch/st/pages/login/login-form.jsf
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4.6 Internet

In diesem Bereich kénnen alle internetbezogenen Daten gepflegt werden. Dazu gehéren
SEO-Daten fir die Google-Suche oder Sozial-Media-Daten. Ebenfalls in diesem Reiter sind

alle Partnersysteme, wie die ST-Net-I1D.

Je mehr Daten gepflegt werden, umso besser, deshalb wird empfohlen die optionalen

Bereiche zu beflllen.

4.6.1 Suchmaschinen-Informationen

Suchmaschinen-Informationen (SEQ) =

Meta Title Aeschbach Chocolatier - Kulinarische Erlebnisse = deutsch +
Aeschbach Chocolatier - Culinary Experiences L]
Aeschbach Chocolatier - Expériences culinaires L1

Meta Description LW ' francais I E e~ wm = - = ®m k=

Surprising creations and a fascinating visit. From cocoa bean to chocolate  +
and a feast for all the senses. #

Meta Keywords Aeschbach Chocolatier, Erlebnisse in Luzern, Schweizer Schokole® deutsch v

Aeschbach Chocolatier, Experiences in Lucerne, Swiss chocolatef®

Aeschbach Chocolatier, Aventures a Lucerne, Chocolat suisse, PFi

Canonical URL = deytsch v
Socialmedia Tirel Aeschbach Chocolatier - Kulinarische Erlebnisse = francais
Aeschbach Chocolatier - Culinary experiences B8
Aeschbach Chocolatier - Expériences culinaires L1

Socialmedia Beschreibung mnﬁ 1 B e s = o H @l S =

Kreationen, die 0berraschen und ein Besuch, der zum Erlebnis wird. Von der -
Kakao-Bohne zur Schokolade und ein Fest fur alle Sinne. y

~
Qe
wordcraft

e mr(d\c_ri!ft

~
- I
wordcraft

~
@ wolaen
wordcraft

~
Qe
wordcraft

e mr(d\c_ri!ft

optional

Bei der Erfassung der SEO-Daten ist zu beachten, dass keine Region spezifischen Worter
gebraucht, werden dirfen. Somit ist es nicht erlaubt beispielsweise «Luzern.com» am Ende

noch anzufiigen, wie das bisher der Fall gewesen ist.

Die Region spezifische Endung (Luzern.com) muss im Font-End direkt einprogrammiert

resp. definiert werden.
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4.6.2 Social-Media- Plattformen

Blog

Facebook https://www.facebook.com/bucherer/

Flickr

nstagram https://www.instagram.com/bucherer/

MySpas

Pica:

Pinterest https://www.pinterest.ch/bucherer/

TikTok

Twitter https://twitter.com/bucherer_1888

YouTube https://www.youtube.com/c/BuchererWatchesjewellery

Senstige Social-Media-Plattformen

Senstige1 (Titel) Linkedin
Senstige1 (Link) https://www.linkedin.com/company/bucherer-ag
Sonstige2 (Titel)

Sonstige2 (Link)
Sonstige3 (Titel)

Sonstige3 (Link)

optional

4.6.3 Partnersysteme

STnet-ID 24576
GIATA-ID

Schmeterling-ID .
optional

Achte bei der ST-Net ID darauf, dass die Swisstainable-Informationen ebenfalls mit der ID
Ubermittelt werden, was zu falschen Angaben fiihren kann. Mehr Infos findest du hier.

4.7 OpenData

Damit die Daten fur alle Leistungstrager offentlich gemacht werden kénnen, muss der
Datensatz mit einer OpenData Lizenz (CC-BY) versehen werden. Mit einem Klick auf die
jeweilige Lizenz lasst sich die Lizenz anpassen.

47.1 Creative Commons

Creative Commons ~

Hinweis:

Alle Inhalte, die mit CC0, CC-BY und CC-BY-SA Lizenz freigegeben werden, werden automatisch verdffentlicht unter open.destination.one!

Wie entscheide ich mich fiir eine CC-Lizenz? Hier zu Wikipedia

Detailierte Information zu den einzelnen Lizenzen:

CC0 Version 1.0, CC-BY Version 4.0, CC-BY-SA Version 4.0, CC-BY-NC Version 4.0, CC-BY-NC-5A Version 4.0, CC-BY-ND Version 4.0, CC-BY-NC-ND Version 4.0

OO0 O
R RORORORO
® Q0 ® 0O

@@@@

sehr offen gesc hlossen

®
ey
@86 -

£ i mmieen p- el Pflicht
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Allgemeine Infos zu den Creative Commons

Namensnennung (CC BY)

Nennung des Rechteinhaber. Falls Bearbeitungen am Werk vorgenommen wurden, muss
dies gekennzeichnet werden.

Namensnennung-Weitergabe unter gleichen Bedingungen (CC BY-SA)

Das neugeschaffene Produkt muss ebenfalls wieder unter dieser Lizenz vertffentlicht
werden. Eher ungeeignet, da man z.B. ein (Wander)Buch ebenfalls frei zur Verfligung stellen
musste.

Namensnennung-Keine Bearbeitung (CC BY-ND)

Es dirfen keine Daten bearbeitet werden.

Gemeinfrei (CC 0)

Das Werk kann ohne Nennung bearbeitet und verwendet werden.

4.8 Alle anderen Felder

Alle anderen Felder, welche nicht im Leitfaden erwéhnt sind, sind als freiwillig zu erachten.
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5
5.1

Leitfaden fur Gastgeber
Allgemein

Im Reiter Allgemein werden Grundlegende Daten wie Titel und Daten zum Gastgeber
erfasst. Zu beachten sind dabei die Anforderungen an das jeweilige Pflichtfeld (rot).

5.1.1 Titel und Gastgeberdaten

Anforderungen

o 1-5Worter

e Keine Artikel im Titel (z.B. Die Kappelbriicke)

e Bezeichnung wie auf der Webseite des Eintrags (z.B. Hans Erni Museum)

¢ Allgemein auf die Ortsnamen im Titel verzichten. Wenn es umgangssprachlich zur
Bezeichnung gehort, darf der Ort geschrieben werden. (z.B.Grand Casino Luzern)

o Keine Artikel im Titel (z.B. Die Kappelbriicke)

o Bei Spielplatzen und Feuerstellen darf die Bezeichnung geschrieben werden, soll aber
wenn maoglich weglassen und tber die Kategorie abgebildet werden. Keine
Umschreibungen (z.B. Hotel Léwen — das schinste Hotel)

e Gross- und Kleinschreibung beachten. Nur GROSSBUCHSTABEN nicht verwenden (nur
wenn es auch so heisst (z.B. MIGROS)

e Anfuhrungs- und Schlusszeichen und Klammern «» sowie () und - nicht verwenden.

e Keine Hohenangaben (z.B. Rigi 1'797 m.0.M.)

e Keine Trennzeichen wie z.B. | oder:

e Titel in EN und Franzésisch Ubersetzen

Kontakt  Betriebsart Lage  Informationen  Preise  Barrierefreiheit  Intermet  Merkmale  Hygiene- und InfektionsschutzmalRnahmen  OpenData  Touchpoints

Datenqualitat Sonstiges gewartet durch

Allgemein ~

Betriebsnal

Betrieb:

TN
Villa Bootsmann - Test ™| deutsch v e (
wordcraft

Villa Boatswain =

villa batelier Pflicht =
sname in der URL* | yilla-bootsmann -
=
"
1 m | 2 B 120
I 4 hi d pelzim 46 h 12
§ 34 Anzahl d 3 h 30
Me
hi 5
zahl der Stellplatze 0 Anzahl Suite(n) 0 Anzahl Familienzimmer 1
https:#/www.weggis-vitznau.ch/de/
cldungskalender 0 optional
liag testx| | robots_noindexx . .
Pilicht Infos zu den Keywords in > Kapitel 1.9
= freiwillig
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Klassifizierung ~

Klassifizierung STV | (10) * v| o
Klassifizierung | (10) * v| o
Haotelleriesuisse

Klassifizierung | aoy* v| o

Hotelleriesuisse Garni

optional

Weitere Buchungsfelder ~

S mx S —— i,.mz Gesamifigche des
Campingplatzes (Hekzar)
freiwillig

5.2 Kontakt und Adresse
Wenn eine ST-Net Adresse vorhanden ist, kann dieses Feld leergelassen werden. Falls nicht
ist es zwingend auszuftllen.

Achte bei der ST-Net ID darauf, dass die Swisstainable-Informationen ebenfalls mit der ID
Ubermittelt werden, was zu falschen Angaben fuhren kann. Mehr Infos findest du hier.

Anforderungen

o Telefonformat: +41 41 123 45 67

e E-Mail ist klein geschrieben

e Website: https://www.test.ch

e Esist Ort und PLZ anzugeben

e Kann auch iber STN-Adresse bezogen werden

Objekt-Adresse =
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5.2.1 Vermieter-Adresse

Die Vermieter-Adresse ist erganzend zur Objekt-Adresse und ist zwingend auszuftllen,
sofern keine ST-Net-Adresse vorhanden ist. Wenn die ST-Net-Adresse vorhanden ist, kann
dieser Reiter leergelassen werden (sofern Ansprechperson bei ST-Net ausgefuillt).

Unter «Internet» kann die ST-Net-Adresse eingetragen werden.

Achte bei der ST-Net ID darauf, dass die Swisstainable-Informationen ebenfalls mit der ID
Ubermittelt werden, was zu falschen Angaben fuhren kann. Mehr Infos findest du hier.
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5.2.2 Betreiber-Adresse / Autor / Organisation

Betreiber ~

Titel
Vorname
Nachname
Firma
Straflle
Ortsteil
Postfach

PLZ - Ort Schweiz v o W

—~
Webseite = deutsch v e C )
wordcraft

Autor -

Organisation ~ optional

5.3 Betriebsarten

Die Betriebsarten dienen zur besseren Strukturiertheit der Daten. Sie dienen im Backend
vom CMS dazu, Gruppierungen oder Inhalte nach Kategorien zu filtern.

Im weiteren kann es die Suche fur die Gaste vereinfachen, da nach diesen Kategorien
gesucht werden kann.

Da die Betriebsarten in der Datenqualitat eine entscheidende Rolle spielen, werden diese
gepruft und allenfalls abgeandert.

Anforderungen

e  Mindestens eine passende Betriebsart wahlen
e  Wenn es sinnvoll ist, kdnnen auch mehrere Kategorien ausgewdahlt werden.
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5.4 Lage

5.4.1 Geoinformationen
In diesem Bereich kénnen die Standortdaten des Eintrags eingegeben werden, damit dieser
auf einer Karte abgebildet werden kann.

Allgemein Kontakt Betriebsart Informationen Preise Barrierefreiheit Internet Merkmale Hygiene- und InfektionsschutzmaRnahmen Open Da

Datenqualitat Sonstiges gewartet durch

Geo-Informationen ¥
PIN auf eingetragene Adresse setzen

2b //‘

'
3=

[+ 5]
\
\
\
\
\
\
\
\
w 2
n:
5 7 14

TENSTEIN

)

28] 4
1
T i
huber: = .
Powerad by desi MAPS | & MapTier & OpenSireeiliap contriouions

Longitude * 8,4340667 | €0 Latitude * 47,032402 | € Pflicht Seehshe

Gut zu wissen
Longitude und Latitude kdnnen im ST-Datanetwork nachgeschaut werden. Alternativ ist dies
auch Uber Google Maps mdglich. Mit Rechtsklick auf die Stecknadel.

5.4.2 Lage-Information

Lage-Informationen -

Koordinate

Ortsprospekt Seite fre|W|”|g
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5.4.3 Erreichbarkeit/ Anreise
Hier kdnnen Anreiseinformationen eingetragen werden.

Erreichbarkeit 7 Anreise =

Beschreibung

Link zur Anreiseseite

Bahnhof verhanden?

Nachster Bahnhof

Anzahl der Parkplatze

Busparkplatze

Parkgebihren

Shuttle-Service

— deutsch C-I TR TR = = H m 2 = ° fi
- . worde
m = .

Parkplatz vor dem Hotel

https://www.weggis-vitznau.ch/de/ = deutsch v ewd@aﬁ

EIIII.I--:—--=== ewur(d-c)mﬂ
=\ = .

Reiter Lage

Feld Erreichbarkeit/anreise: nachster Bahnhof

Behinderten-Parkplatze

20 Garagen-Parkplatze 21
1 Uberdachte Parkplatze 558
o [ 0.
@ = .
40.-
4
S emrdcmﬂ
@ = .

jeden Tag Shuttle service

optional
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5.5 Information

5.5.1 Beschreibung

In der Beschreibung werden wichtige und fur den Gast Informationen niedergeschrieben. Es
gilt zu beachten, dass méglichst neutral und sachlich geschrieben wird. Eine Du oder Sie-
Form sollte verhindert werden.

Sind keine speziellen Wintertexte vorgesehen, ist nur ein Sommertext zu pflegen. Dieser
wird das ganze Jahr ausgespielt, sofern keine Wintertexte gepflegt sind.

Anforderungen

e Max. 200 Zeichen

Keine Bullet Points
Kurzbeschreibung / * . .
e Keine Links
Teaser .
e Nicht Fett
e Ansprechende kurze Zusammenfassung
e Keine Links auf Google Maps
e Bei Ubertitel immer H2 nehmen

Beschreibung e Keine Absitze machen vor und nach einem Ubertitel (Abstinde
kénnen im CMS definiert werden)
e Mind. 200 Zeichen

Beschreibung (Sommer)

Sommer-Texte gelten von 01.03. bis 01.11.
Sollten spezielle Wintertexte ausgegeben werden, diese bitte unter "Beschreibung (Winter)" pflegen.

E-qle':ungS:m'lr‘"er{I—T\:ILJEE B 1 B e = = = E E S e C\ @
wordcraft

- 4 Format =~ || B J U|L| i= 5|« 4| e | (L | @

Die 2-Zimmer-Wohnung bietet Platz fiir max. 2 Personen, einen zauberhaften Blick auf den
See mit grandiosem Sonnenuntergang.

body Warter: 17 Zgicllen:?lﬂzﬂll‘ PﬂICht

Detaillierte Beschreibung EE B B e s = - B oE S e C\ @
(HTML) wordcraft

* 4  MNoma - B I U|L ;=:i|f- e« J #{ m

Villa Bootsmann

-

Im renovierten und energetisch sanierten mrg.j‘g&lg\% befindet sich eine liebevoll
eingerichiete Ferienwohnung mit grosser Terrasse und spek'lah.nirer‘ggaw mitten im
Grunen. Die Einrichtung ist hochwertig und gepfiegt, auf der Terrasse laden bequeme
Stihle um einen kleinen Esstisch sowie zwei Holzliegen zum Aufenthalt im Freien ein. In
der Kiiche iibernimmt den Abwasch eine Spllmaschine und es gibt weitere niitzliche
Elektrogerate. In unserem naturbelassenen Garien in Sidhanglage wachsen Palmen und

arosse Laubbdume. im qut gedammien Haus ist es auch bei arosser Hitze anaenehm
body div p Warter: 217 Zeichen: 1524

-

“ Pflicht
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5.5.2 Weitere Infos
Weitere Informationen fiir den Gast kénnen hier eingegeben werden.

Weitere Infos ~
BIIII.L--:—--===

Mindestaufenthalt sind mindestens 2 Tage

Weitere Infos

£ optional

5.5.3 Eignung
Die Eignung beschreibt flr wen der Eintrag geeignet ist. Diese Felder kénnen ausgefullt
werden, sind jedoch nicht zwingend notwendig.

Schlechtwetterangebot fur jedes Wertter flr Gruppen O
fir Schulklassen fir Familien (] fur Individualgaste
Haustiere erlaubt
Sonstige besondere B 0 B e == T o B om = e
Eorimner wordcraft
= = -
Reiter Informationen
Sonstige besondere Eigunungen
4
Schlechuwetterangebot fur jedes Werter Hundefreundlich (w]
Kinderwagentauglich O Rauchen erlaubt Shopping W]
Eignung fiir Kinder
Kinderwagentauglich fior Kinder (0-3 Jahre) (w] fiur Kinder (3-6 Jahre) (w]
fur Kinder (610 Jahre) o fur Kinder (ab 10 Jahre) far Kinder (jedes Alter) O
Am besten geeignet ~
optional

Fremdsprachenkenntnisse =

Offnungszeiten ~
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5.5.4 Offnungszeiten
In diesem Feld sind die Offnungszeiten als Text zur hinterlegen. Dabei kann es sich auch um

einen Verweis auf die Webseite des Betriebes handeln. Zum Beispiel mit den Satzen:
Weitere Informationen finden Sie auf der Hotelwebseite.
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5.6 Preise
In diesem Reiter kdnnen die «ab Preise» fiir die Unterkunft / Stellplatz sowie generelle
Preisinformationen gepflegt werden.

5.6.1 Preisinformationen

5.6.2 Vergunstigungen

Fur Familien Rabatt

o =- @ Llocin
Gruppen 0O E e om = = o= ()
=m = -
‘ v
Kinder (=] BN e = o B oW R ‘ On
=m = .
‘ P
Menschen mit Behinderung & 0O e e m = - mom i ‘m@m
=—m = .
‘ P
Schiler im Kl band O = = ‘ f
chaler im Klassenverban O E e e ] (o)
=@ = -
‘ P
5 (u] = - oumdenﬂ
enioren 0O E e . mom o ()
=@ =
‘ P
Studente: (] = - o -
encen 0O E e e == ()
=@ = -
‘ P
Sonstige Vergansti = - =
onstige Verglnstigungen LI L] e ]

10% Rabatt auf Gruppenbuchungen ab 12 Personen

optional
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5.6.3 Vergunstigen (Mitgliedschaften)

ADAC denrsch CRIEIEL B °

OberbayernCard O detsch I B e

Regionale Kur-/Gastekarte O deutsch EE B0 0 B b == T - B o= 2 em@lﬁ

Sonstige Verglnstigungen deutsch BE B0 B e o= T . Eo=m D= eml‘dﬂ'ﬂﬂ

optional

5.6.4 Zahlungsmdglichkeiten

Zahlungs-Moglichkeiten ~

American Express ApplePay O Barzahlung O
Diners Club EC-Karte GooglePay O
Jce kontaktlose Zahlung o Mastercard O
PayPal O Scheck O Twint O
Uberweisung O Visa o Maestro Card O
PostFinance Card O Reka a Reka Card O

optional
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5.7 Barrierefreiheit

Kennzeichnung der Barrierefreiheit

Mit der it giltigen
Sofern Sie eine Zertifizierung besitzen, wird diese automatisch aus der Datenbank "Reisen fir alle” Gbernommen,

Information e Barrierefreiheit | W
zur Barrierefreiheit v geprift I/
Menschen mit Gehbehinderung

fo

Rollistuhlfahrer
&
Menschen mit Hérbehinderung

@

Gehérlose Menschen

sy

Menschen mit Sehbehinderung

LN
63

"Reisen fur Alle” werden erstmals fur die Géste notwendige Informationen durch ausgebildete Erheber erfasst und mit klaren Qualitatskriterien bewertet.

freiwillig
Informationstext zur Barrierefreiheit
Informationstext zur — deutsch =T I LR I SN R R - e {3 @
- . wordcraft
Barrierefreiheit der — O = o
Kennzeichnung ‘Reisen for - -
Alle’ (HTML)
Informationstext zur Barrierefreiheit, Reisen
Informationstext zur CUC il 5 01 0] & = = = = & = 3 e (b @
- e - wordcraft
Barrierefreiheit allgemein = m o
(HTML) - =
Infermationstext zur Barrierefreiheit, allgmein
Webseite zur Barrierefreiheit
Webseite https://www.weggis-vitznau.ch/de/buchen/ferienhaeuser-wohn® deutsch e
e B8 wordcraft
optional
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5.8 Internet

In diesem Bereich kénnen alle internetbezogenen Daten gepflegt werden. Dazu gehéren
SEO-Daten fir die Google-Suche oder Sozial-Media-Daten. Ebenfalls in diesem Reiter sind
alle Partnersysteme, wie die ST-Net-I1D.

Je mehr Daten gepflegt werden, umso besser, deshalb wird empfohlen die optionalen
Bereiche zu beflllen.

5.8.1 Suchmaschinen-Informationen

Suchmaschinen-Informationen (SEQ) =

—~
Meta Title Aeschbach Chocolatier - Kulinarische Erlebnisse = deutsch + e C._)
wordcraft
Aeschbach Chocolatier - Culinary Experiences L]
Aeschbach Chocolatier - Expériences culinaires L1
Meta Description - It [ = - B m 2 = e (‘:)
m = .
surprising creations and a fascinating visit. from cocoa bean to chocolate <
and a feast for all the senses. #
4 " =
Meta Keywords Aeschbach Chocolatier, Erlebnisse in Luzern, Schweizer Schokole® deutsch v e C )
wordcraft

Aeschbach Chocolatier, Experiences in Lucerne, Swiss chocolatef®

Aeschbach Chocolatier, Aventures a Lucerne, Chocolat suisse, PFi

Canonical URL ™ deutsch v e &) telilA
wordcraft fFEIWI”Ig
o~
Socialmedia Tirel Aeschbach Chocolatier - Kulinarische Erlebnisse = francais e C._)
wordcraft
Aeschbach Chocolatier - Culinary experiences B8
Aeschbach Chocolatier - Expériences culinaires L1
Socialmedia Beschreibung BE L 0 B b s = e B omOE = e (‘:)
wordcraft
m = .
Kreationen, die uberraschen und ein Besuch, der zum Erlebnis wird. Von der
Kakao-Bohne zur Schokolade und ein Fest fur alle Sinne. ;
4 optional

Bei der Erfassung der SEO-Daten ist zu beachten, dass keine Region spezifischen Worter
gebraucht, werden dirfen. Somit ist es nicht erlaubt beispielsweise «Luzern.com» am Ende
noch anzufiigen, wie das bisher der Fall gewesen ist.

Die Region spezifische Endung (Luzern.com) muss im Font-End direkt einprogrammiert
resp. definiert werden.
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https://st.stnet.ch/st/pages/login/login-form.jsf

5.8.2 Social-Media- Plattformen

Facebook https:/www.facebook.com/bucherer/
Flicks

nstagram https://www.instagram.com/bucherers
MySpace

Pica:

Pinterest https://www.pinterest.ch/bucherer/
TikTok

Twitter https://twitter.com/bucherer_1888
YouTube https://www.youtube.com/c/Buchererwatchesjewellery
Sonstige Social-Media-Plattformen

SonstigeT (Titel) Linkedin

https://www.linkedin.com/company/bucherer-ag

optional

5.8.3 Buchungslink

Buchungs-Plattformen

¢

Buchungssystem 1 (Titel) Buchen =™ deutsch ~
el wordcraft

Buchungssystem 1 (Link) www.hotelbuchen.ch/hotel ™ deutsch v e (b Falls vorhanden,
_ wordcra

ft Pflicht

5.8.4 Partnersysteme

Partnersysteme ~

STnet-ID 24576
GIATA-ID

Schmetterling-1D .
optional

Achte bei der ST-Net ID darauf, dass die Swisstainable-Informationen ebenfalls mit der ID
Ubermittelt werden, was zu falschen Angaben fihren kann. Mehr Infos findest du hier.

5.9 Merkmale

Die Merkmale dienen zur besseren Strukturiertheit der Daten. Sie dienen im Backend vom
CMS dazu, Gruppierungen oder Inhalte nach Kategorien zu filtern.

Im Weiteren kann es die Suche fiur die Gaste vereinfachen, da nach diesen Merkmalen
gesucht werden kann.

Da die Merkmale in der Datenqualitat eine entscheidende Rolle spielen, werden diese
geprift und allenfalls abgeéandert.
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Allgemein Kontakt Betriebsart Lage Informationen Preise Barrierefreiheit Internet m

Datenqualitat Sonstiges gewartet durch

Filter: O Nur aktivierte Einrége anzeigen

#- [ Ausstattung / Einrichtung
£+ Internet
O WLAN (kostenlos)
= WLAN (kostenlos bei Konsumation)
O Internet-Corner (kostenlos)
#-[ Kinder
-l Lage
#-[] Services
#-[] Spa & Wellness
#-[] Sport / Freizeit
#-[H velo und Bike

Pflicht

5.10 OpenData

Damit die Daten fur alle Leistungstrager offentlich gemacht werden kénnen, muss der
Datensatz mit einer OpenData Lizenz (CC-BY) versehen werden. Mit einem Klick auf die
jeweilige Lizenz lasst sich die Lizenz anpassen.

5.10.1 Creative Commons

Creative Commons ~

Hinweis:

Alle Inhalte, die mit CCO, CC-BY und CC-BY-SA Lizenz freigegeben werden, werden automatisch veraffentlicht unter gpen.destination.one!

Wie entscheide ich mich fiir eine CC-Lizenz? Hier zu Wikipedia

Detailierte Information zu den einzelnen Lizenzen:

€C0 Version 1.0, CC-BY Version 4.0, CC-BY-SA Version 4.0, CC-BY-NC Version 4.0, CC-BY-NC-5A Version 4.0, CC-BY-ND Versien 4.0, CC-BY-NC-ND Version 4.0

@
®

sehr offen geschlossen

EE— "0

alle Rechte

@ L

Pflicht

Allgemeine Infos zu den Creative Commons

Namensnennung (CC BY)

Nennung des Rechteinhaber. Falls Bearbeitungen am Werk vorgenommen wurden, muss
dies gekennzeichnet werden.

Namensnennung-Weitergabe unter gleichen Bedingungen (CC BY-SA)

Das neugeschaffene Produkt muss ebenfalls wieder unter dieser Lizenz verotffentlicht
werden. Eher ungeeignet, da man z.B. ein (Wander)Buch ebenfalls frei zur Verfligung stellen
musste.

Namensnennung-Keine Bearbeitung (CC BY-ND)

Es dirfen keine Daten bearbeitet werden.
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Gemeinfrei (CC 0)

Das Werk kann ohne Nennung bearbeitet und verwendet werden.

5.11 Alle anderen Felder

Alle anderen Felder, welche nicht im Leitfaden erwdhnt sind, sind als freiwillig zu erachten.
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6 Mediadaten

Beim Hochladen der Medien sollte immer die bestmdgliche Qualitat (in JPEG, JPG oder
PNG) hochgeladen werden. Es ist wichtig das immer mindestens ein Bild hochgeladen und
die Lizenz CC BY ausgewahlt wird. Im Optimalfall werden drei bis maximal funf Bilder
hochgeladen (nicht alle miissen CC BY Lizenz haben).

Damit die Datenqualitat zufriedenstellend ist, braucht es immer ein Titelbild. Dies muss bei
den Infos zum Bild ausgewé&hlt werden (Media-Type).

Anforderungen
Titelbild e OpenData Lizenz (CC-BY)* *wenn maglich
e Querformat
e Bildtitel
e Bildbeschreibung
Bildergalerie ¢ Querformat
e Bildtitel
e Bildbeschreibung

6.1 Allgemein

6.1.1 Allgemein
In diesem Bereich kénnen der Dateiname und weitere Informationen eingegeben werden.
Wichtig dabei ist, dass ein Titelbild ausgewahlt wird.

Beim Titel ist eine Dateinamenendung nicht erlaubt. Das heisst alle .jpeg, jpg usw. aus dem
Titel-Feld raus l6schen.

Tipp: Originaldateiname sollte nicht verandert werden.

Media-Type Titelbild e
Dateiname Schwanenplatz_DSC02036.jpg
Titel * Bucherer Juwelier Luzern = deutsch w @ 6
wordcraft
Bucherer Jeweler Lucerne B8
Bucherer Joaillier Lucerne LL]
Titel im Alt-Tag =™ deutsch v e {t)
wordcraft
Titel in der URL -
bucherer-jeweler-lucerne Es
Ll Pflicht
Erstellungsdatum Medium | 2020-09-11T08:07:00+02:00
Ist Print-Medium .
Keywords Bucherer x | | Juwelier x| | Luxus x| | Schmuck x
Schwanenplatzx | Shopping x| Uhren x
PLZ-Ort Schweiz ~ | 6002 - Luzern o W
freiwillig
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6.1.2 Urheber

Ist der Urheber also der Fotograf bekannt, so muss dieser eingetragen werden. Ist dieser
nicht bekannt, kann dieses Feld leer gelassen werden.

optional: Wenn dieses Feld gefiillt wird, wir der Standardwert aus dem Mandanten iberschrieben.

Anrede ~
Tite!

Vorname

Nachname

Firma Luzern Tourismus

StralRe

Ortstail

Postfach

PLZ-Ort Schweiz = @ o
Telefon

Mobil

E-Mail

Webseite - ~
enEEl e anT’aﬂ:

optional

6.2 Informationen
6.2.1 Beschreibung
Die Beschreibung des Bildes gehort zu den Pflichtfeldern und muss ausgefullt werden. Hier

genigt ein einfacher Satz (Stichwortdhnlich) was auf dem Bild zu sehen ist oder worum es
beim Bild geht. Es sollten keine langen Satze sein.

Beschreibung

Bessinais deusch BRI R @e()

escnrell Llng - cr.ﬂ
L]

= = =

Gestalung der Schokolade in der Cocowelt

Pflicht
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6.3 Jahreszeiten

Je nach Mdglichkeit kann das Bild auf Jahreszeiten abgestimmt werden. Wird das Feld leer
gelassen, werden die Bilder das ganze Jahr ausgespielt.

Januar o Februar o Marz o
April (m] Mai o Juni =]
Juli a August (8] September O

Oktober a November =] Dezember =]

optional

Wichtig
Wenn nur ein Titelbild vorhanden ist, keine Jahreszeit wahlen.

6.4 Bildbearbeitung

Die Bildbearbeitung ist optional. Dazu gehdrt auch der Fokuspunkt. Dieser kann gesetzt,
damit ein Objekt oder Person auch dann erscheint, wenn das Bild im Front End
zugeschnitten wird. Wie in den Vorschau-Bilder (siehe Kapitel 6.4.1) dargestellt, ist je nach
ist je nach Auswahl des Fokuspunkts das Haus besser ersichtlich oder weniger.

6.4.1 Fokuspunkt

FocusPointX 0,65 FocusPointY 057

Bitte klicken, um den Focuspunkt zu setzen

FocusPoint data- auributes:
data-focus-x="0.65" data-focus-y="0.57" ¢

€553 Background Position:

background-position: 83% 22%:;

optional
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6.5 Internet

Wie in der Datenerfassung des Grundeintrags (POI, Gastronomie oder Angebot), kdnnen
hier die SEO-Daten erfasst werden. Diese kdnnen jeweils vom bestehenden Eintrag kopiert
werden.

6.5.1 Suchmaschinen-Informationen

Suchmaschinen-Informationen (SEQ)

Meta Title Aeschbach Chocoelatier - Kulinarische Erlebnisse = deutsch e {tﬁ
wordcraft
Aeschbach Chocoelatier - Culinary Experiences B8
Aeschbach Chocolatier - Expériences culinaires L1
Meta Description B 1 1 E e o= - = B = S — @ (\—j
wordcraft
@m =

-

Kreationen, die Gberraschen und ein Besuch, der zum Erlebnis wird. Von der 3
Kakao-Bohne zur Schokolade und ein Fest fUr alle Sinne. Y

Meta Keywaords Aeschbach Chocolatier, Erlebnisse in Luzern, Schweizer Schokol® deutsch + e {\_\,‘-
wordcraft

Aeschbach Chocolatier, Experiences in Lucerne, Swiss chocolate®

Aeschbach Chocolatier, Aventures a Lucerne, Chocolat suisse, PEE

Canonical URL

deutsch @ -
suEcn v wordcraft

Socialmedia Titel Aeschbach Chocoelatier - Kulinarische Erlebnisse ™ francais v e {\_\3
wordcraft
Aeschbach Chocolatier - Culinary experiences Es
Aeschbach Chocelatier - Expériences culinaires L
Socialmedia Beschreibung [ PATeTe B 11 0 B ke s = . B B = = e (\_\J
wordcraft
B = -

-

Kreationen, die Gberraschen und ein Besuch, der zum Erlebnis wird. Von der 3
Kakao-Bohne zur Schokolade und ein Fest fir alle Sinne. y

optional

Bei der Erfassung der SEO-Daten ist zu beachten, dass keine Region spezifischen Worter
gebraucht, werden durfen. Somit ist es nicht erlaubt beispielsweise «Luzern.com» am Ende
noch anzufiigen, wie das bisher der Fall gewesen ist.

Die Region spezifische Endung (Luzern.com) muss im Font-End direkt einprogrammiert
resp. definiert werden.
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6.6 Open Data

6.6.1 Creative Commons

Falls méglich CC BY auswahlen, - heisst, die Daten kbnnen spater den Leistungstragern
frei zuganglich gemacht werden. Es muss allerdings zuerst geprift werden, ob dies
rechtlich umgesetzt werden darf.

Creative Commons -

Hinweis:

Alle Inhalte, die mit CCO, CC-BY und CC-BY-5A Lizenz freigegeben werden, werden automatisch veriffentlicht unter open.destination.one!

Wie entscheide ich mich fir eine CC-Lizenz? Hier zu Wikipedia

Detailierte Information zu den einzelnen Lizenzen:

CCO0 Version 1.0, CC-BY Version 4.0, CC-BY-5A Version 4.0, CC-BY-NC Version 4.0, CC-BY-NC-SA Version 4.0, CC-BY-ND Version 4.0, CC-BY-NC-ND Version 4.0

(J—t
& @@

o e
000 ©® ©

Pflicht

6.6.2 Copyright
Ist eine Agentur oder Fotograf bekannt muss dieser hier eingetragen werden.

Im Allgemeinen wurde folgende Regeln zu den Urhebern definiert:

e |st der Name des Urhebers bekannt, ist dieser immer im Urheber Feld einzutragen.

e Ist der Urheber nicht bekannt kann die Firma (bei weitere Copyright-Informationen)
oder die eigene Tourismus Organisation angegeben werden. Dies ist ebenfalls zu
empfehlen, wenn der Urheber bekannt ist.

e Bei Fotos, die man nicht einschétzen kann, nur das «weitere Copyright
Informationen» Fuillen mit der Tourismus Organisation

Copyright

Urheber Laila Bosco

erweiterte Copyright- Luzern Tourismus
Informationen

E-Mail
Webszeite ™= deutsch + e (\:.‘-
wordcraft
Interne Bemerkung
4 optional
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6.7 Experiencezuordnung
Die Bilder sind im Front-End nur ersichtlich, wenn diese der Experience zugeordnet sind. Die
Bilder konnen manuell verwaltet werden, indem man auf die Weltkugel klickt.

Grau = nicht zugeordnet

Vollfarbig = zugeordnet.

Titelbild

> g

. A('?
3 b T

:(,‘ P& 6 EIE
csm_000-Montana_Aussenansicht... 0

7 Offnungszeiten
Das Erfassen der Offnungszeiten ist nur bei Museen Pflicht. Alle anderen Themen sind als

optional zu verstehen.

er geofinet |24//)

05.05.2023 Ende Mo, Di, Mi, Doy Fr 09:00 € 18:30%| O 24hoffen Tl
) 05.05.2023 Ende Samstag 09:00% | 17:000 O 24hoffen Tl
optional
Pflicht

Bemerkung: Textliche Erganzungen zu den Offnungszeiten (z.B. jeden Montag
geschlossen) im Bereich Allgemein (Kap. 2.0) erfassen.
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8 Info zu ST-Net iVm. Swisstainible

Seit Juli 2024 wird neben der Adresse (wenn vorhanden) auch das Swisstainable
Nachhaltigkeitsprogramm von der Schnittstelle importiert. Dies hat zur Folge, dass
informative Adressen zum POI, Veranstaltung usw. nicht mehr einfach so mit einer ID
hinterlegt werden kdnnen, da ansonsten beispielsweise bei der Veranstaltung XY
falschlicherweise das Swisstainable-Logo angezeigt wird statt nur die informative Adresse.

Bei der Wahl der ST-Net-ID ist es wichtig zu prifen, ob die gesuchte Adresse ein
Swisstainable-Nachhaltigkeitslabel hat oder nicht, besonders bei mehreren Eintragen in der
ST-Net Datenbank. Wenn die gesuchte Adresse ein Label hat, so istimmer diese ST-

NET _ID zu hinterlegen.

&3 Adresse: Dulac AG | AMERON Luzern Hotel Flora, Luzern

Erstelit: 29.10.2021 14:06

Adressen-ID 75773
Resort Luzem
Adresse Dulac AG | AMERON Luzern Hotel Flora

Seidenhofstrasse 5
6002 Luzern
Schweiz

¢ Kontakt

Email flora@ameronhotels.com
Telefon +41 (0)41 227 66 66
Fax

Mobile

9 Georeferenzierung Auf Nachhaltigkeit

xly / (Swisstainable) prifen.
Georef Typ

i Adressenreferenzen

Anplikation A, Ohjekt &

Nachhaltigkeit Nachhaltigkeit

Demzufolge gibt es zwei Méglichkeiten den Eintrag im DCH zu pflegen.

Variante 1
Es wird im DCH keine ST-Net-ID gepflegt und somit manuell die Adresse und Kontakt
hinterlegt.

Variante 2
Bei ST-Net wird eine neue ST-Net-ID erstellt und im DCH hinterlegt. Diese darf keine
Swisstainable-Informationen beinhalten.
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